


1

Wie erreiche ich private Anleger in den 
(sozialen) Netzwerken?

Von Blasen, Bloggern und Trollen

Edda Vogt, Deutsche Börse AG
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Fakt

Á Die Fragmentierung der Aufmerksamkeit ist zementiert.

Á Tradierte Rollen in der (IR-) Kommunikation lösen sich auf.
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Drei Typen Privatanleger
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Verschiebung der Rollen
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Blogs
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Blogs

Mission Money 93.000 Abonnenten

Der Homm 31.000 Abonnenten

BörsenNEWS.de 300.000 Abonnenten

Finanzfluss 223.000 Abonnenten

Andy Müller 20.700 Abonnenten

Banker's Umbrella 20.100 Abonnenten

Aktien mit Kopf 148.000 Abonnenten

Michael Ferber 10.100 Abonnenten

Tim Schäfer, die Geldfrau, Madam Moneypenny, Dirk Elsner, Dividendenadel, Finanzrocker, Kapitalmarktexperten, Marc 
Faber Blog, Mr. Market, Ökonomenstimme, Oliver Bussmann, Steingarts Morning Briefing, The Finanser, WirtschaftsWunder, 
Bielmeiers Blog, Investors Inside, Flossbach von Storch, CitiFirst, Der Bank Blog, Hans-Werner Sinn, Branchendienst, 
Bullenbrief, Der Bernecker Börsenkompass, Frankfurter Börsenbrief, Platow Börse, Small Caps Champion (SCC), Cashkurs, 
Max Otte, Manuel Koch, Gründerszene, Detektor.fm - Wirtschaft
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Kolumnen

Á Ariva.de

Á Onvista.de

Á Finanzen.net

Á Guidants

Á Via dpa-afx

Á éééééé
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Verschiebung der Rollen
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Podcasts
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Verschiebung der Rollen
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Radio










































